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	为贯彻全市提振消费工作大会精神，激发农业农村领域消费潜力，更好发挥消费对经济发展的基础性作用，落实《
	一、持续提升农业供给质量
	（一）推进优良种业资源高效培育与广泛推广。以培育高端高质新品种为核心，坚持“外引”与“内繁”相结合，
	（二）提升食物供给质量与多样性。聚焦蔬菜、畜产品、水产品等食物的有效供给，立足黄渤海海洋经济走廊核心
	（三）塑造农业特色品牌。推动绿色食品、有机农产品、名特优新农产品发展，打造苹果、无花果、西洋参、花生
	二、大力培育乡村新产业新业态
	（一）推进农文旅产业融合发展。深入挖掘千里山海路沿线农业旅游资源，打造休闲农业精品路线，通过樱桃采摘
	（二）推动宠物食品产业升级与集聚。依托独特的海洋资源与区位优势，通过原料资源整合、精准招商、政策扶持
	三、多形式开展产销对接活动
	（一）做好品牌升级和市场推广。围绕我市苹果、西洋参、无花果、花生、茶叶等特色农产品开展专题推介活动，
	（二）开展农产品惠民消费活动。聚焦农产品休闲采摘旺季，开展农产品惠民活动，在休闲农业采摘园购买农产品
	（三）实施电商助农销售行动。充分发挥电子商务在消费助农中的关键作用，鼓励引导农业龙头企业、农民专业合
	（四）搭建威海农产品官方采购直通车。通过宣传文登西洋参“八粒种子”事迹、威海苹果的“西洋情怀”、“海
	（五）做好参展宣传推介。组织我市知名农产品企业参与“好品山东”系列推介活动、中国国际农产品交易会等农
	四、促进新型农机具消费
	（一）落实农机购置与应用补贴政策。加大政策宣传力度，优化补贴流程，引导支持农民和农业经营组织，新购置
	（二）推进老旧农机报废更新。积极宣传老旧机具报废更新政策，引导报废老旧机具1.5万台（套）以上，促进
	五、营造良好消费环境
	（一）加强农产品质量安全监管。积极推行食用农产品承诺达标合格证制度，鼓励农产品生产经营者自觉遵守质量
	（二）培育威海“土字号”“乡字号”农特产品。推动苹果、无花果、西洋参等“土特产”变成“大产业”，依托

