
威海市海洋与渔业局
关于印发《三大品牌宣传推广实施方案》的通知

威渔海字〔2017〕203号

各区、市海洋与渔业（主管）局、威海市海参产业协会：

现将《三大品牌宣传推广的实施方案》印发给你们，请认真

贯彻落实。

威海市海洋与渔业局

2017年 9月 19日

（此件公开发布）
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三大品牌宣传推广实施方案

近年来，我市通过开展多种形式的宣传推介，提高了“威海

刺参”、“荣成海带”、“乳山牡蛎”三大区域性品牌在全国的知名

度和影响力。为切实加强品牌建设，推动供给侧结构性改革，提

高经济发展质量和效益，进一步提升三大品牌价值，增强产品竞

争力，实现资源优势向产业优势、产品优势向品牌优势的转化，

促进企业增效、渔民增收。根据威海市第十五次党代会提出的“实
施品牌和质量强市战略”和《威海市人民政府关于加强品牌建设

的意见》（威政发〔2016〕30号）精神，结合我市实际，制定

本方案。

一、总体要求

（一）指导思想。深入贯彻落实党的十八大和十八届三中、

四中、五中、六中全会精神，牢固树立创新、协调、绿色、开放、

共享的发展理念，充分发挥品牌推动供给结构和需求结构升级的

引领作用，以市场为导向，以企业为主体，以创新为动力，以质

量为核心，统筹渔业品牌建设整体布局，以我市渔业文化、海洋

渔业资源禀赋及特色渔业产品为基础，通过融媒体宣传、文化内

涵挖掘等手段，走出一条独具我市特色的渔业品牌发展路线。

（二）基本原则。一是坚持市场主导、政府推动。强化政府

服务意识，加强品牌战略规划引导，增强企业品牌建设原动力和

创新活力，增创品牌发展动能。二是坚持优化供给、引导消费。
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强化品牌引领作用，提升产品品质和档次，扩大优质优价高效供

给，提高全民质量安全意识，创造新需求。三是坚持自主创新、

以质取胜。突出质量导向，弘扬精益求精的工匠精神，引导企业

提升自主创新能力和质量管理水平，增强品牌竞争力，推动自主

品牌发展。

（三）主要目标。发挥中国海洋食品名城、中国海参之都、

中国海带之都、中国牡蛎之乡等品牌效应，利用各类媒体，推介

海洋渔业行业品牌，突出“威海味”（威海卫），叫响“威海海产，

领鲜四海”的创意口号。加大“威海刺参”“荣成海带”“乳山牡蛎”
等品牌的宣传推介力度，丰富文化内涵，打造全国知名的地域品

牌。

二、重点任务

（一）威海刺参。一是组织开展“威海市十佳刺参品牌”、“威
海市海参生产基地”、“威海市海参行业诚信经营单位”总结评比

活动，提高优质企业的模范带头作用；二是加大网络推广力度，

委托专业搜索引擎优化公司对“威海刺参商城”进行关键词优化

设置，将“威海刺参商城”稳定在首页，提高宣传效果和上线率；

三是制定《威海刺参商标规范使用手册》，规范使用“威海刺参”
商标，进一步规范全市海参会员单位的用标意识和行为；四是加

快推进“中国海参交易中心”和“中国海参之都文化馆”建设，将品

牌宣传、产品销售、文化传播、旅游体验相结合，全方位展示宣

传“威海刺参”品牌。授权“中国海参交易中心”使用“中国海参之
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都”名称用作海参文化馆的冠名。（责任单位：市海洋与渔业局、

威海市海参产业协会、环翠区海洋与渔业局）

（二）荣成海带。一是推动威海国际海洋商品交易中心（荣

成海洋食品博览中心）建设，扩大海带产品现货期货交易、线下

线上交易，加强与旅行社合作，开发旅游市场，打造成集展示、

交易、旅游、电商于一体的“荣成海带”宣传推广平台；二是打造

大宗商品交易 B2B（企业到企业）模式，探索垂直电商发展新

路径，建设 “荣成海带 B2B直购体验店”，融合线上与线下交易，

拓展平台的辐射力，拟在国内区域中心城市建立 3-5个示范店。

（责任单位：荣成市海洋与渔业局）

（三）乳山牡蛎。一是举办“乳山牡蛎品鲜汇”，牡蛎高峰论

坛对话等活动，邀请国内外知名专家、行业代表等参会交流，深

入挖掘乳山牡蛎品牌文化，树立品牌标杆；二是加强乳山牡蛎追

溯管理。鼓励个人、散户加入牡蛎协会，提高组织化程度，进一

步扩大溯源标签使用范围；三是建设“乳山牡蛎”展览馆，以展览、

体验等多种形式展示牡蛎标准规程、牡蛎文化，打造乳山牡蛎展

示、宣传平台和集中培训、技术推广基地。（责任单位：乳山市

海洋与渔业局）

三、宣传手段

（一）加大融媒体宣传力度。以互联网、电视台、报刊、广

播等多种媒体资源为平台，构筑我市渔业品牌国内外宣传网络，

扩大渔业品牌美誉度和影响力。一是对外媒体宣传。在央视《消
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费主张》等特色栏目播放专题节目，挖掘品牌内涵；以媒体见面

会或是媒体采风的形式，组织国家级媒体和著名门户网站记者来

威采风、采访、参观三大品牌；二是新媒体宣传。建立市县及专

业协会专属的微博、微信等平台，引导消费者的话题并与之互动，

建立并增加目标人群感性认识；三是本土媒体宣传。与威海广播

电视台海洋频道建立合作机制，充分利用其传统媒体宣传优势，

加强宣传。（责任单位：市海洋与渔业局、各区、市海洋与渔业

（主管）局、威海市海参产业协会）

（二）提升对外营销宣传水平。通过展会展销、电子商务、

超市等媒介，加强三大品牌市场化营销宣传，迅速扩大我市三大

品牌消费群体。一是增强线下宣传能力。组织企业参加中国国际

渔业博览会、亚太水产养殖展览会等国内外知名展销会，让消费

者面对面了解、品尝、感受三大品牌优质产品；组织渔业企业与

家家悦集团等国内外知名超市渔超对接，通过在超市设立专区的

形式，集中陈列展示三大品牌产品。二是提高线上宣传能力。与

阿里巴巴、京东、中国水产商务网等电子商务平台合作，利用电

商平台、采购平台、手机 APP等线上资源，实现生产、经营、

消费无缝链接，推动线上线下共同发展；三是开展对外宣传活动。

利用体育赛事联合地方、协会、企业在海参、海带、牡蛎收获季

节，共同举办专题活动，使品牌宣传、产品销售、文化传播融为

一体。（责任单位：市海洋与渔业局、各区、市海洋与渔业（主

管）局、威海市海参产业协会）
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四、保障措施

（一）发挥主管部门作用。成立由市海洋与渔业（主管）局

主要负责人为成员的市三大品牌宣传领导小组，负责统筹推进三

大品牌宣传工作。“威海刺参”属于全市所有，由市、县两级渔业

主管部门合力宣传推介。“荣成海带”、“乳山牡蛎”品牌属于地方

所有，其宣传推介分别以荣成市海洋与渔业局、乳山市海洋与渔

业局为主。（责任单位：市海洋与渔业局、各区、市海洋与渔业

（主管）局）

（二）发挥行业协会作用。充分发挥威海市海参产业协会、

荣成市渔业协会、乳山市牡蛎协会等行业协会组织在品牌宣传、

行业自律、标准制定、产品促销和打假维权等方面的作用。加快

完善行业规范标准，强化打假维权，增强行业诚信自律；加强与

中国水产流通与加工协会、食品协会等合作，扩大在流通、餐饮

环节的宣传推广。（责任单位：各区、市海洋与渔业（主管）局、

威海市海参产业协会）

（三）发挥企业主体作用。充分调动企业创建品牌的积极性，

提升其对品牌建设重要性的认识，加强品牌建设、宣传、营销、

推广。积极引导企业加大品牌宣传投入，通过媒体宣传、户外广

告、参加展会、赞助赛事、聘请代言人、设立专卖店、电子商务

等方式，在宣传企业产品品牌的同时，推广三大品牌。（责任单

位：各区、市海洋与渔业（主管）局）

（四）发挥专业平台作用。深化与威海齐东城市品牌运营有
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限公司等专业公司、威海广播电视台、威海报业集团等媒体合作，

充分利用其人才优势、资源优势、信息优势和品牌宣传推介经验，

合作开展三大品牌宣传推介，挖掘三大品牌文化内涵、讲述三大

品牌故事，提升品牌文化内涵。（责任单位：市海洋与渔业局）


